Das Erwin Hymer
Museum bietet neben
einer Entdeckungstour
tiber die Geschichte
des Reisens auch
Raum fiir Veranstal-
tungen.
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Locations mit
Mehrwert

Es kommt immer haufiger vor, dass Museen oder Brandworlds
ihre Ausstellungsraume oder einen Teil davon auch fur Tagungen,
Seminare oder Workshops nutzen méchten — aber nicht nur fur

sich selbst, sie vermieten sie auch.

Einer, der sich bereits bei der Konzeption von
Museen oder sogenannten Brandworlds tiber eine
flexible Nutzung Gedanken macht, ist Sebastian
Letz, Kreativ-Direktor bei Milla & Partner. Er ge-
staltet Begegnungsraume, die durch einen integrati-
ven szenografischen Ansatz gepragt sind, die Kom-
munikation, Architektur, Design und Medien zu ei-
nem Gesamterlebnis vereinen. Er war fur mehrere
Projekte zu Markenwelten und Museen verantwort-
lich, unter anderem fur die Neugestaltung des Sie-
mens Forums in Munchen sowie des Skoda-Pavil-
lons in der Autostadt Wolfsburg und verschiedene
international tourende Ausstellungen, die Milla &
Partner fur Mercedes-Benz konzipiert und realisiert
haben.

»Sollen Museen oder Brandworlds auch als Ta-
gungsstatten dienen, mussen Tagungs- und Begeg-
nungsraume bereits in der Konzeptionsphase in-
tegriert gedacht werden”, ist Letz tberzeugt. ,Dabei
sollten sich die Gestalter in erster Linie an den Er-
wartungen und Interessen des kunftigen Publikums
orientieren, auBerdem an der Identitdt und am Kom-
munikationsziel des Hauses und gegebenenfalls
auch an den Anforderungen externer Tagungsver-
anstalter. Alle drei Perspektiven sind wichtig, um die
richtige Atmosphare und das richtige Setting fur das
Gesamtformat zu entwickeln.” Dabei missen
Brandworlds nicht immer die Dimension eines
GroBstadtmuseums mit mehreren Tausend Qua-
dratmetern Ausstellungsflache haben, fugt er an.

FOTOS: ERWIN HYMER MUSEUM / MILLA & PARTNER, SIEMENS / JURGA GRAF (2), MILLA & PARTNER (6)



Eine Markenwelt konne zum Beispiel auch im Foyer
eines mittelstandischen Unternehmens entstehen.

Ausstellungen und Tagungen kénnen auf ver-
schiedene Weise kombiniert werden: ,Man kann
Ausstellungen mit flexiblen, beweglichen Exponaten
und Ausstellungsmodulen gestalten, die bei Bedarf
verschoben werden kdnnen, um Raum fur Vortrags-
situationen zu schaffen®, erklart Letz und nennt als
Beispiel die Ausstellung im Firmenfoyer von Bosch
in Berlin. ,Man kann Tagungs- und Ausstellungs-
raume aneinander anschlieBen und bei Bedarf ,zu-
schaltbar’ machen. Man kann Vortragsfldchenin die
Ausstellung integrieren wie im Erwin Hymer Mu-
seum und vieles mehr.” Deutlich erkennbar sei der
Trend, dass sich verschiedene Formate von ,Kom-

munikation im Raum® stérker miteinander verbin-
den — zu individuell maBRgeschneiderten MaBnah-
men, je nach Botschaft, Adressaten beziehungswei-
se Teilnehmerkreis und Kommunikationsziel. Auch
die Grenzen zwischen Museen/Brandworlds und Ta-
gungsstatten l6sen sich auf. Einerseits wtrden Mu-
seen/Brandworlds immer haufiger als Tagungsstat-
ten genutzt, andererseits wirden Tagungen immer
haufiger inszeniert oder mit Ausstellungen kombi-
niert.

Ein Beispiel fur ein kombiniertes Format ist der
Mercedes-Benz Servicegipfel. Die alle zwei Jahre
stattfindende dreitagige Veranstaltung ist nicht nur
der zentrale Kongress fur das deutschlandweite Ver-
triebs- und Servicenetz des Konzerns. Sie umfasst

Fiir das Siemens Forum in
Miinchen haben Milla &
Partner eine modulare
Ausstellung konzipiert
und realisiert, die im

Juli 2012 ero6ffnet wurde.

Beim Fiihren von Besucher-
gruppen durch die Trumpf-
Ausstellung ,,Horizonte"
dient eine Toolbar als
Prasentationsmedium.
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Die Stuttgarter Agentur Gber-
nimmt bei Tagungen, Kongressen
und Seminaren nicht nur die raumli-
che Inszenierung, sie sorgt auch fur
einen reibungslosen organisatori-
schen Ablauf, tbernimmt das Teil-
nehmer- und Ausstellermanage-
ment — von der Einladung bis hin zur
Logistik. Zu ihren aktuellen Projekt-
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Neben Ausstellung
und Schulungen
gehoren auch
abendliche Events
zum Programm des
Mercedes-Benz
Servicegipfels.

Verzahntes Konzept:
Tagsiiber informieren
sich die Besucher des
Servicegipfels in einer

mehrere Tausend
Quadratmeter groBen
Ausstellung.

212014

en zahlen die Ausstellungskon-
zeption fur die Erweiterung des
Science Centers Experimentain
Heilbronn, die Ausstellungs- und
Mediengestaltung fur den Deut-
schen Pavillon auf der Expo 2015 in
Mailand und das Konzept fur die
Neugestaltung des Geldmuseums in
Frankfurt am Main.

auch eine mehrere tausend Quadratmeter groRe
Ausstellung, ein breites Informations- und Schu-
lungsangebot sowie abendliche Events.

Das haufigere Verbinden verschiedener Forma-
te hat einen Grund: ,Dass die Location fur eine
Tagung wichtig ist, ist nichts Neues. Aber aufgrund
der gréBeren Zeitknappheit potenzieller Teilnehmer
mussen Veranstalter den Nutzen fur diese Teilneh-
mer weiter erhodhen. Attraktivitat und Nutzen sind
wesentlich dafur, welche Veranstaltungen bei knap-
per werdenden Zeitbudgets besucht werden*, so der
Kreative.

Der Nutzen fur die Teilnehmer wachst, wenn sie
verschiedene Themen und Aktivitaten, die fur sie
relevant sind, beim Besuch einer Veranstaltung mit-
einander verbinden kdnnen. So seien informelle Ge-
sprachein einer inspirierenden Umgebung — etwa in
den Pausen oder bei einer Abendveranstaltung — oft

s BRI
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mindestens genauso wichtig wie die Wissensver-
mittlung oder der rein fachliche Austausch. ,Thema-
tisch passende Brandworlds und Museen bieten In-
spirationsmomente und Méglichkeiten fur Situati-
onswechsel, die Tagungen beleben und bereichern,
die Lern- und Entwicklungsprozesse fordern®, sagt
Letz. Und ein inszeniertes Umfeld inspiriert, gibt
Anlass zu Gesprachen, Denkmuster werden aufge-
brochen.

Ein solchermaBen gesprachsanregendes Umfeld
bietet etwa die Ausstellung ,Horizonte" von Trumpf.
Mit einer digitalen Toolbar haben Milla & Partner vor
zwei Jahren ein neues kommunikatives und raumli-
ches Zentrum fur diese Unternehmensausstellung
geschaffen. Beim Fuhren von Besuchergruppen
dient die Toolbar als Présentationsmedium.

»Museen und Brandworlds sind Orte, an denen
sich Unternehmen und die Gesellschaft Qualitat in
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IN LUXEMBURG ERLEBEN IHRE MITARBEITER
UND KUNDEN EINZIGARTIGE MOMENTE.
SPRECHEN SIE MIT UNS AUF DER IMEX!
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lhr Partner vor Ort
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Pressekonferenz

zum Start des Online-
Portals ,,scook*

im Kunstmuseum
Stuttgart.

Epochale Wirkung:

Durch die gehobene, attraktive
Atmosphare

des modernen Baus wurde die
»,Message* der Pressekon-
ferenz unterstiitzt.

der raumlichen Gestaltung leisten. Eine attraktive attraktive Atmosphare fir das Pausenprogramm
und inspirierende Atmosphare fordert die Motivati- oder eine Abendveranstaltung.

on von Tagungsteilnehmern. Das gilt sowohl fur un- Welche Formate man bei einer Tagung idealer-
ternehmensinterne wie auch fur offentliche Veran-  weise miteinander kombiniert, sei nattrlich vor al-
staltungen.” lem eine Frage des Kommunikationsziels und des

Eine anregende Umgebung bot zum Beispiel die  Teilnehmerkreises, aber auch des Einzugsgebiets
Pressekonferenz zum Launch des Onlineportals  (regional/Uberregional), der Tageszeit und Dauer,
,scook” im Kunstmuseum Stuttgart im Mé&rz. Im  der Teilnehmerzahl, der Gewichtung von Wissens-
Glaskubus mitten in der Stadt stellte der Cornelsen  vermittlung/fachlichem Austausch und informellen
Schulbuchverlag der Bildungspresse dasinnovative  Gesprachen, Kntpfen und Vertiefen von Kontakten
Sebastian Letz liegt ~ Portal vor. und vielem mehr.
das Gesamterlebnis Museen und Brandworlds bieten gegeniiber rei- Viel hange davon ab, welchem Publikum sich die

eines Raums am  npan Tagungsstatten also einige Vorziige: Neben  Raume als Ausstellungsort und als Tagungsstatte

Herzen. der anschaulichen Darstellung und ansprechender  &ffnen sollen, fur Interne oder Externe, fur VIP-Kun-
Wissensvermittlung durch spannende Exponate den, Top-Entscheider, die breite Offentlichkeit oder
seien das anregende Kristallisationspunkte fir Ge-  Kinder beziehungsweise Familien. Um alle Anforde-
sprache, eine atmospharische Dichte sowie eine rungen befriedigen zu kdnnen, sollten Exponate und
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Exponate wie der Original-Zeiger-
telegraph im Siemens Forum in
Miinchen bringen Abwechslung
ins Programm.

Multi-purpose venues

An ever-increasing number of museums and brand worlds are

seeking to use their exhibition rooms or facilities for conventions,

seminars or workshops not only for their own purposes, they are
also available for lease to other interested parties. Sebastian
Letz, Creative Director with Milla & Partner, is one of the persons
who consider the requirements for flexible use already in the
planning phase of museums and so-called brand worlds. "If
museums and brand worlds are also designated to be used as
meeting venues, the layout of such facilities must also be in-
tegrated already in the conception phase," said Letz. "The archi-
tects and designers should primarily orient themselves towards
the needs and requirements of future visitors, while also taking
the identity and communication purpose of the facility as well as
the needs of external meeting organizers into consideration. All
three perspectives are important to generate the proper at-
mosphere and setting for the overall project.”

Stationenidealerweise leicht aktualisierbar sein, In-
halte variabel an verschiedene Situationen ange-
passt werden konnen, beispielsweise indem Inhalte
Uber ein plattformunabhéngiges System einge-
spielt werden kénnen.

So gibt es im Siemens Forum in Munchen zum
Beispiel ein plattformubergreifendes Content-Ma-
nagement-System, mit dem Guides per Touchpad
individuelle Touren konfigurieren und an jedem

Inhalte von Siemens aufrufen kénnen, um flexibel
auf Fragen und spezifische Gesprachsthemen ein-
zugehen.

Es sei allerdings deutlich aufwendiger und kos-
tenintensiver, ein Museum fur eine Veranstaltung zu
bespielen als einen Konferenzraum, raumt Letz ein,
da die Infrastruktur nur fur diesen Anlass bereit-
gestellt werden muss. ,Dennoch kann es sich loh-
nen zu investieren. Das ist eine Frage des An-

Punkt der Ausstellung ad hoc samtliche mediale

spruchs.”

JA

Kernbranche mit globaler Strahlkraft

In der Metropolregion Han-
nover, Braunschweig, Gottin-
gen und Wolfsburg arbeiten von
rund 4 Mio. Einwohnern
186000 in der Mobilitatswirt-
schaft. So wurden 2012 mehr
als1Mio. Autos in ganz Nieder-
sachsen produziert, das ist tber
ein Funftel aller in Deutschland
produzierten Kraftwagen. Dazu
kommen Anhanger, Aufbauten,
Container sowie Kraftfahrzeug-
teile und -zubehor.

Damit nicht genug: Mit einem
Umsatz von 77 Mrd.€ im Jahr
2012 erwirtschaftete die Auto-
mobilindustrie 41% des Ge-
samtumsatzes der niederséch-
sischen Industrie. Knapp die
Halfte aller Ausfuhren in Nieder-
sachsen entfiel ebenfalls auf die
Automobilwirtschaft. Weiter
profitierte das Bundesland 2012
von einem Investitionsvolumen
von Uber 2,2 Mrd. € sowie von
2,6 Mrd. € Aufwendungen fur
Forschung und Entwicklung in

diesem Bereich. In ganz Nieder-
sachsen produzieren Unterneh-
men von A — wie die Algorithmi-
ca Technologies GmbH — bis Z —
wie die ZF Friedrichshafen AG -
im Automobilbereich. Interna-
tional erfolgreiche Marken-
namen wie Bosch, Continental,
Denso, Nexans Deutschland,
Volkswagen und Wabco gehoéren
dazu, um nur einige zu nennen.
Mitten in Europa gelegen und
einfach zu erreichen profitiert
die Landeshauptstadt Hannover
von der Automobilindustrie in
vielfaltiger Weise. RegelméBig
locken Kongresse und Messen
ein internationales Publikum
zum Austausch von Know-how.
So feiert in diesem Jahr die
weltgréBRte Messe der Auto-
mobilitat, die IAA far Nutzfahr-
zeuge, vom 25. September bis
zum 2. Oktober auf dem Messe-
gelande Hannover unter dem
Motto ,, Zukunft bewegen!*" ihr
65-jahriges Bestehen. Aber

auch die Cebit als nach wie vor
weltweit wichtigstes IT-Event
oder die Hannover Messe als
global wichtigste Industrie-
messe mit den Bereichen Auto-
mation, Energie, Zulieferung
sowie Forschung und Entwick-
lung bieten der Automobil-
industrie geeignete Plattformen.
Dieses Potenzial nutzen Unter-
nehmen fur ihre eigenen Ver-
anstaltungen. So entschied sich
beispielsweise die Volkswagen
AG im vergangenen Jahr, ihre
Aktionarsversammlungen von
nun an auf dem Messegelande
in Hannover zu veranstalten.
Erstmals findet auch die Haupt-
versammlung der MAN SE auf
dem Messegelande statt. Zu
weiteren Event-Veranstaltern
auf dem Messegelande Hanno-
ver zéhlen aus der Automobil-
branche unter anderem Merce-
des-Benz oder das GroRhan-
delsunternehmen PV Auto-
motive.
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