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Das in Stuttgart mitentworfene deutsche Haus auf der Expo 2015 in Mailand ist unter anderem Bliiten nachempfunden

Expo-Pavillon ist
ein Stuttgarter

Spatenstich fiir deutsches Weltausstellungshaus in Mailand

Der deutsche Pavillon auf der Expo 2015
in Mailand tragt unter anderem eine
schwabische Handschrift. Die Stuttgarter
Agentur Milla und Partner hat das
Gebaude, fiir das am Mittwoch
symbolischer Spatenstich war,
mafdgeblich mit konzipiert.

VON MICHAEL DEUFEL

STUTTGART. Manchmal beginnen auch kom-
plizierte Dinge wie ein Lé&nderpavillon zu
einer Weltausstellung héchst banal. ,,Wir sa-
Ben gemeinsam vor einem leeren Blatt
Papier®, berichtet Ausstellungsdesigner Jo-
hannes Milla. Gemeinsam heif3t: Mitarbeiter
der Stuttgarter Agentur Milla und Partner
trafen sich vor etwa zwei Jahren mit Mit-
arbeitern des Architekturbiiros Schmidhu-
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’ ‘% »Ein Projekt fiir

ist nie Routine*

Foto: Milla & Partner

Peter Redlin-Pape

ber und Partner aus Miinchen. Fiir das, was
sich die Planer ausgedacht haben - ein Ge-
bilde aus verschiedensten geschwungenen
Formen - war am Mittwoch in Mailand Spa-
tenstich. Er6ffnungist am 1. Mai 2015.

Die Arbeitsgemeinschaft aus schwébi-
schen und bayerischen Kreativkriften, er-
génzt um die auf Messebauten spezialisierte

eine Weltausstellung

Agentur Milla und Partner

deutsche Tochter der Schweizer Niissli-
Gruppe sind so etwas wie alte Expo-Hasen.
In dieser Konstellation entstanden auch die
deutsche Visitenkarten fiir die Weltausstel-
lungen 2010 in Schanghai und 2000 in Han-
nover. Bei einer Art kleinen Weltausstellung
waren Milla und Partner ebenfalls vertreten,
1998 in Lissabon.

Alles klar, werden manche argwohnen, die
Bundesregierung als Auftraggeber geht auf
Nummer sicher und tibertragt so eine inter-
national beachtete Aufgabe stets denselben.
Laut Milla trifft das nicht zu: ,Wir haben
auch schon bei drei Ausschreibungen verlo-
ren.“ 18 Biiros hétten sich dieses Mal im Rah-
men , der extrem aufwendigen und auch risi-
koreichen Ausschreibung® beteiligt. Welt-
ausstellungspavillons seinen immer Unikate,
Prototypen, die meist auch riickgebaut wiir-
den, erginzt Millas Compagnon Peter Red-
lin-Pape am Dienstag: ,,Deshalb ist ein Ex-
po-Projekt nie Routine.“

Redlin-Pape betreut das Pro-
jekt Mailand 2015 federfiihrend.
15 der rund 70 Agenturmitarbei-
ter arbeiten mit Herzblut firs
Expo-Projekt, dazu zahlreiche
Spezialisten, ,,die ausnahmslos
aus Stuttgart kommen®. Mit im
Boot ist zudem die Uni Stuttgart.
Fir die anderen in der Agentur
gibt es zahlreiche weitere Projekte, ,,die ha-
ben weniger o6ffentliche Aufmerksamkeit,
sind aber nicht weniger wichtig*, so Milla.

Auf das leere Blatt Papier hatten die Part-
ner seinerzeit zunéchst eine Konzeption auf-
geschrieben. , Ausgehend vom Motto der
Expo 2015 ,Den Planeten ernéhren, Energie
fiir das Leben‘ haben wir gemeinsam mit
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Visualisierung: Schmidhuber/Milla & Partner

Foto: Milla & Partner

Millas zweiter Expo-Pavillon 2010 in Schanghai

unseren Partnern einen Pavillon entwickelt,
der das Thema auflen und innen widerspie-
gelt“. sagt Redlin-Pape. Angelehnt an den
Ansatz Natur sei deshalb ,,ein bionisch an-
mutendes Geb&dude entstanden®.

Ergebnis eines solchen Planungsprozesses
héngt nicht nur vom Thema ab, laut Milla
wird auch auf das Gastgeberland eingegan-
gen. Deshalb entsteht —anders als der monu-
mental wirkende Pavillon fiirs kommunisti-
sche China - in Mailand etwas Blumiges fiir
die lebensfrohen Italiener? Milla und Part-
ner verfahren bei diesem Projekt nach dem
Credo ,,Zeige den Menschen nicht was sie er-
warten, sondern wovon sie nicht zu traumen

Foto: Schmidhuber

wagen“. Es gelte ,,ein positives, dialogorien-
tiertes, lachelndes Bild von Deutschland zu
zeigen“. Lernen und Unterhaltung diirften
sich dabeinicht widersprechen.

Expo-Chef Giuseppe Sala und der Leiter
des deutschen Pavillons, Dietmar Schmitz
vom Bundeswirtschaftsministerium, nah-
men am Mittwochnachmittag den symboli-
schen Spatenstich vor. Deutschland baut da-
mit als erstes Teilnehmerland auf dem Expo-
Gelande — mit rund 4900 Quadratmetern
einen der grofiten Pavillons. Das Investi-
tionsvolumen fiir das von der Messe Frank-
furt betriebene Gebdude wird derzeit auf
rund 50 Millionen Euro beziffert.



